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SUMARIO

La autora expone los principales problemas
de la aplicación práctica de las normas sobre
comercio electrónico en relación a contratos
celebrados por los e-consumidores, princi­
palmente en lo que dice relación con abusos
de publicidad, protección de datos, ventas a
distancia y subastas en línea.
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ABSTRACT

The author exposes the main problems of the
practical application of the norms on electronic
commerce in relation to contracts celebrated by
e-consumers, mainly in which it says relation
with publicity abuses, data protection, remote
sales and on line auctions.
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