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RESUMEN

El progresivo desarrollo de técnicas
automatizadas de tratamiento de datos
constituye una herramienta de gran utilidad
para la industria de la publicidad, en la me
dida en que permite realizar una óptima
segmentación del público destinatario de las
comunicaciones comerciales. Sin embargo,
debe tenerse presente que, a su vez, tales
técnicas representan una potencial amena
za a la privacidad o a la intimidad de las
p,.ersonas. En este artículo se estudia la for
ma en que la normativa española equilibra
estos intereses contrapuestos, como asimis
mo, la forma en que se regula el tratamien
to de datos personales en el ámbito de la
publicidad y las comunicaciones electróni
cas con fines publicitarios.

ABSTRAeT

The progressive development of
automatizated techniques for personal data
treatment can be a useful tool for the
publicity industry, allowing a more efficient
segmentation of the public who is the
receiver of commercial communications.
Nevertheless, such techniques represent, at
the same time, a potential threat to the
privacy and intimacy of people. This paper
studies the way that the Spanish law balan
ces these interests and how it regulates
personal data treatment in the publicity
industry and commercial e-communications.

La autora advierte que éste no es ni pretende ser un artículo cientifico sobre publicidad y protección de datos personales. sino
que se trata de un texto elaborado con fines de diru!:>ión general para público no nece!:>ariamente especializado.
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